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Sambutan Penerbit 

Puji syukur kami panjatkan ke hadirat Allah Swt. atas terbitnya 

buku SOSIOLOGI KOMUNIKASI karya Muhammad Abid, S.Fil., 

M.Si. Buku ini hadir sebagai salah satu kontribusi penting dalam 

mengkaji dinamika komunikasi dalam konteks sosial, budaya, 

dan struktural, yang sangat relevan dengan kebutuhan akademik 

dan praktis di era komunikasi digital yang terus berkembang. 

Sebagai penerbit, CV. Cemerlang Publishing senantiasa 

berkomitmen untuk mendukung lahirnya karya-karya ilmiah 

berkualitas dari para akademisi, peneliti, dan praktisi pendidikan 

di Indonesia. Kami percaya bahwa pengetahuan bukan hanya 

untuk dikaji, tetapi juga untuk dibagikan—agar bisa menjadi 

sumber inspirasi, refleksi, dan perubahan. 

Buku ini tidak hanya memperkenalkan konsep-konsep dasar 

sosiologi komunikasi, tetapi juga menyuguhkan pendekatan 

kritis dan interpretatif yang mendorong pembaca untuk melihat 

komunikasi sebagai proses sosial yang sarat makna, kekuasaan, 

dan simbol. Oleh karena itu, buku ini sangat cocok digunakan 

oleh mahasiswa, dosen, peneliti, maupun siapa saja yang tertarik 

mendalami hubungan antara struktur sosial dan praktik 

komunikasi. 

Kami menyampaikan apresiasi dan penghargaan setinggi-

tingginya kepada penulis atas dedikasi intelektual dan 

kontribusinya dalam memperkaya literatur keilmuan di bidang 

komunikasi dan ilmu sosial. Semoga buku ini menjadi manfaat 

bagi dunia akademik dan masyarakat luas, serta menjadi salah 
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satu referensi utama dalam pembelajaran dan pengembangan 

studi komunikasi. 

Akhir kata, kami berharap buku ini dapat memperluas wawasan 

pembaca dan turut mendorong lahirnya diskusi-diskusi 

akademik yang produktif. 

Polewali, Juli 2025 

Hormat kami, 

 

Aco Nasir, S.Pd.I., M.Pd. 

Direktur 
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Kata Pengantar 
 

Segala puji bagi Allah Swt. atas limpahan rahmat dan karunia-
Nya sehingga buku ini, yang berjudul SOSIOLOGI KOMUNIKASI, 
dapat terselesaikan dan hadir di hadapan pembaca. Shalawat 
serta salam senantiasa tercurah kepada Nabi Muhammad Saw., 
sang teladan dalam membangun komunikasi yang manusiawi, 
etis, dan penuh makna dalam kehidupan sosial. 

Buku ini disusun sebagai bagian dari ikhtiar ilmiah untuk 
menjelaskan secara komprehensif hubungan antara komunikasi 
dan struktur sosial dalam masyarakat. Komunikasi bukanlah 
proses yang berdiri sendiri, melainkan senantiasa berlangsung 
dalam ruang sosial yang dipenuhi norma, nilai, kekuasaan, dan 
makna. Oleh karena itu, kajian sosiologi komunikasi menjadi 
sangat penting untuk memahami bagaimana interaksi simbolik 
membentuk dan dipengaruhi oleh realitas sosial. 

Dalam buku ini, penulis memadukan berbagai pendekatan 
teoritis—dari fungsionalisme klasik hingga teori kritis—dengan 
konteks sosial kontemporer, termasuk dinamika media, budaya 
populer, serta relasi kuasa dalam komunikasi publik. Diharapkan, 
pembaca tidak hanya memperoleh pemahaman konseptual, 
tetapi juga mampu melakukan refleksi kritis terhadap praktik 
komunikasi dalam kehidupan nyata. 

Penulis menyadari bahwa buku ini tentu belum sempurna. 
Namun, semoga ia dapat menjadi kontribusi awal yang 
bermanfaat dalam pengembangan literatur sosiologi komunikasi 
di Indonesia. Buku ini ditujukan terutama bagi mahasiswa, 
dosen, peneliti, dan praktisi komunikasi, namun juga terbuka 
bagi siapa saja yang ingin memperdalam pemahaman tentang 
interaksi sosial dalam bingkai komunikasi. 
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Akhir kata, penulis mengucapkan terima kasih kepada semua 
pihak yang telah mendukung penyusunan buku ini, khususnya 
keluarga, rekan-rekan akademik, serta CV. Cemerlang 
Publishing yang telah berkenan menerbitkan karya ini. 

Semoga buku ini dapat memberikan manfaat dan menjadi 
sumbangsih kecil dalam membangun tradisi intelektual yang 
lebih reflektif dan transformatif. 

Polewali, Juli 2025 
Hormat penulis, 

 

Muhammad Abid, S.Fil., M.Si 
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RUANG LINGKUP SOSIOLOGI 

 Deskripsi Topik  

Bab ini membahas pengertian, objek kajian, dan ruang lingkup 

sosiologi sebagai ilmu. Pembahasan difokuskan pada bagaimana 

sosiologi memandang masyarakat, pola interaksi sosial, struktur 

sosial, nilai dan norma, serta proses sosial yang terjadi di 

dalamnya. Pemahaman terhadap ruang lingkup sosiologi 

menjadi fondasi penting untuk memahami komunikasi sebagai 

proses sosial yang tak terlepas dari konteks masyarakat. Melalui 

bab ini, pembaca akan memperoleh gambaran menyeluruh 

mengenai dimensi-dimensi utama yang dikaji dalam sosiologi 

dan relevansinya dalam konteks komunikasi antarindividu 

maupun kelompok dalam masyarakat. 

 Capaian Pembelajaran  

Setelah mempelajari bab ini, mahasiswa diharapkan mampu: 

1. Menjelaskan pengertian sosiologi sebagai ilmu sosial. 

2. Mengidentifikasi objek kajian dan karakteristik sosiologi. 

3. Menguraikan ruang lingkup sosiologi dalam memahami 

masyarakat. 
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4. Menjelaskan keterkaitan antara sosiologi dan komunikasi 

sosial. 

5. Menganalisis fenomena sosial yang relevan dengan 

proses komunikasi dalam kehidupan sehari-hari. 

 

 Sasaran Pembaca 

Buku ajar ini disusun untuk: 

 Mahasiswa program studi Ilmu Komunikasi, Sosiologi, 

dan Ilmu Sosial lainnya. 

 Dosen dan pengajar yang membina mata kuliah Sosiologi 

Komunikasi atau mata kuliah serumpun. 

 Peneliti pemula dan praktisi yang ingin memahami dasar-

dasar sosiologi dalam konteks komunikasi. 

 Umum yang tertarik pada dinamika sosial dan 

komunikasi dalam masyarakat modern. 

 Metode Pembelajaran 

Untuk mendukung pemahaman mahasiswa secara aktif dan 

kritis, digunakan pendekatan pembelajaran sebagai berikut: 

 Ceramah interaktif: Penyampaian materi oleh dosen 

disertai diskusi dua arah. 
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 Studi kasus: Mahasiswa dianalisiskan kasus-kasus nyata 

dalam masyarakat terkait interaksi sosial. 

 Diskusi kelompok: Mahasiswa dibagi dalam kelompok 

untuk membahas topik-topik tertentu dalam sosiologi 

komunikasi. 

 Refleksi individu: Mahasiswa menuliskan pemikiran 

pribadi terhadap fenomena sosial yang diamati. 

 Presentasi: Mahasiswa mempresentasikan hasil kajian 

atau pengamatan terhadap objek sosiologis. 

 Tugas membaca artikel ilmiah atau berita: Untuk 

mengaitkan teori dengan realitas kontemporer. 

A. Apakah Sosiologi Itu 

1. Pengertian Sosiologi 

Sosiologi adalah ilmu yang mempelajari masyarakat secara 

ilmiah, mencakup pola-pola interaksi sosial, struktur sosial, 

proses sosial, serta hubungan antara individu dan kelompok 

dalam konteks kehidupan bersama. Sosiologi berusaha 

memahami bagaimana manusia hidup dalam tatanan sosial dan 

bagaimana sistem tersebut membentuk perilaku, nilai, norma, 

serta dinamika kehidupan masyarakat. 

Menurut Schaefer (2021), sosiologi merupakan “the systematic 

study of social behavior and human groups,” atau studi 
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sistematis tentang perilaku sosial dan kelompok manusia. Ini 

mencakup analisis terhadap institusi sosial seperti keluarga, 

pendidikan, agama, dan media, serta perubahan sosial yang 

terjadi di dalamnya. 

Sementara itu, Giddens et al. (2017) menekankan bahwa 

sosiologi adalah studi tentang kehidupan sosial manusia, 

kelompok, dan masyarakat dalam seluruh kompleksitasnya. Ilmu 

ini tidak hanya tertarik pada struktur sosial, tetapi juga 

bagaimana manusia berperan sebagai agen perubahan dalam 

masyarakat tersebut. 

2. Tujuan Sosiologi 

Tujuan utama sosiologi adalah untuk: 

 Memahami realitas sosial secara mendalam. 

 Menjelaskan keteraturan sosial dan penyimpangannya. 

 Memprediksi perubahan sosial berdasarkan pola-pola 

yang terjadi. 

 Memberi solusi atas permasalahan sosial melalui 

pendekatan ilmiah. 

3. Ciri-Ciri Ilmu Sosiologi 

Sosiologi sebagai ilmu memiliki karakteristik khas, antara lain: 
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